






Las ideas de “Luchadores” (8,6%) y “Boludos” (9,1%) 
aparecen juntas en el podio. Este contraste revela un 

patrón identitario en el que se reconocen el 
esfuerzo, la voluntad y el sacrificio, pero sin las 

recompensas y las reacciones adecuadas. Más bien 
expresan una expresión de ingenuidad frente a 

quienes sacan ventaja.
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En el nivel alto, la primera definición es 
(9,3%), mientras que 

cae al 6,6%. En cambio, en el nivel bajo la 
identidad es mucho más positiva y moral, con 

alcanzando el 19,6% y 
12,9%.

Algo así como que la educación no fortalece la 
autoestima colectiva, sino que la vuelve más 
frustrada, y entre los sectores populares se 

identifican desde la dignidad moral del esfuerzo.
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Entre los 18 y 49 años, “Boludos” llega 
al 10,3%, mientras que entre mayores 

cae a 6,7%. La palabra “Tontos” aparece 
solo entre los mayores (4,9%) pero no 

en los jóvenes. Mientras que en los dos 
grupos etarios el concepto de Buena 

Gente, se mantiene a la cabeza.
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“Boludos” asciende al 11,5% entre 
mujeres, superando a “Luchadores” 

(8,3%).

Las mujeres también eligen más 
“Ventajeros” (5,6%) y “Anti-

kirchneristas” (4,8%). Los hombres en 
tanto, le dan prevalencia a la idea de 

Luchadores. 
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En síntesis, los argentinos somos un país que 
se define más por valores que por resultados. 
La identidad argentina se refugia en la bondad 
y el esfuerzo, no en la eficacia. La autocrítica 

no funciona como motor de cambio, sino 
como catarsis frustrada.

el 
que se esfuerza no es premiado. Y los sectores 

populares sostienen la autoestima nacional, 
mientras que las clases medias y altas la 

cuestionan.




